Opracowanie strategii promocyjno- wizerunkowej

Opracowanie strategii promocyjno-wizerunkowej ma na celu okreslenie mocnych stron miasta,
na ktérych bedzie budowany jego wizerunek oraz ustalenie jednolitej linii postepowania
strategicznego. Okreslenie ,tozsamosci” miasta i kierunkdw jego rozwoju stanowié bedzie wazne
narzedzie w rozwoju spoteczno-gospodarczym.

Strategia powinna zawiera¢ m.in.: kryteria umozliwiajgce dostosowanie do standardéw UE
(strategia Lizbonska): innowacyjnosé, dobrobyt spoteczny, przedsiebiorczos¢, badanie polityki
komunikacji z rynkiem podmiotéw gospodarczych, instytucji i organizacji, podstawowg analize
sity pozycji miasta na rynku (marki). Definicje innowacyjnego produktu biznesowego Debicy,
propozycje nowych atrakcji. Ponadto, przeprowadzenie konferencji i szkolen, ktérych
uczestnikami bedg przedstawiciele sSrodowisk: politycznego, gospodarczego, kulturowego
i spotecznego Debicy



